RISET PEMASARAN

Buku ini merupakan buku panduan bagi mahasiswa, dosen, dan umum dalam
memahami dan merancang penelitian tentang pemasaran kualitatif khususnya
dalam bidang pendidikan. Buku ini juga diperuntukkan bagi mahasiswa yang
hendak menyusun tugas akhir, Buku ini juga hadir sebagal alternatif referensi di
tenigah menjamurnya huku-buku riset pemasaran, Hal ini tidak terlepas dari animo

masyarakat, khususnya para mahasiswa, dosen, dan para peneliti untuk melakukan
penelitian pemasaran.
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