SCAHME

Pernahkah Anda merasa kagum melihat seseorang
menggunakan produk Apple, seperti iPhone atau MacBook, dan
langsung menganggapnya lebih sejahtera? Mengapa meskipun
menggunakan iPhone tipe lama, orang tersebut tetap dipandang
lebih mapan dibandingkan pengguna smartphone flagship merek
lain? Fenomena ini menunjukkan betapa kuatnya Brand
Awareness dalam membentuk persepsi sosial, menjadikan produk
Apple sebagai simbol status sosial, terutama di lingkungan tertentu
sepertidaerah pedesaan.

Buku ini hadir sebaga'i panduan bagi siapa é.aja yang ingin
mendalami strategi membangun Brand Awareness. Anda akan
diajak untuk memahami konsep dasar dan teori di balik Brand
Awareness, serta bagaimana persepsi konsumen dapat dibentuk
dan dioptimalkan. Selain itu, buku ini menyajikan strategi konkret
mulai dari pemasaran digital hingga storytelling, dengan contoh-
contoh sukses dari merek-merek terkenal.

Masa depan Brand Awareness di era digital juga dibahas
secara mendalam, memberikan Anda wawasan tentang peluang
baru dan cara membangun keunggulan bersaing. Dengan bahasa
yang mudah dipahami, buku ini cocok untuk UMKM dan pemula
yang ingin mempelajari cara membangun merek yang kuat dan
berdaya salng tinggi. |
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