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- uku inj adalah berangkat dari keprihatinan penulis. Pertama, m ng
Minimnya byky rejs tentang “Sera tepi” aray Manajemen Strat ¢jik”. Buku yang ada di Indonesia kcba::;yakan

adalah terjemahan dar; buku teks ¢
contoh aPlikasi kasus Indopes, masih relatif langka diternukan. Kedus, kecenderu '
mengenai Strategi” banyak diadopsi secars mentah dari buku-buku dari luar negeri. Padahal strategs
ku‘ka'n SePerti' nyanyian (o ca-Cola, “di mana saja‘dan kapan saja” bisa diterapkan. Ia butuh “seni dan
d.e;ehan- membacy peluang, identifikas; masalah, kompetensi intj yang dimiliki, dan jenis ~dalis bidang
' ihadap;. Kenyataan inilah yang menggugah penulis untuk mengisi kekosongan literatur dalam bidang

ngan yang lain, buku

dalam mata kuliah “Industry and Competitive Analysis” di Program MM UGM. Para mahasiswa S$2 dan
S3, serta para pengelola Program inilah yang mendorong égar buku ini dicerbickan. Obsesi penulis memang
ingin menulis buky tentang “Strategi” dengan contoh kasys Indonesia. Oleh karena itu, buku inj menyajikan
berbagai kasus menarik di Indonesia dalam bentyk small case, berupa kotak-kotak kasus. Pembaca dapat
menyimak bagaimana strategi diterapkan dj banyak kasus perusahaan di Indonesia, Barangkali inilah

“kelebihan” utama bulky ini.

Tanpa menyiasati wakey, buku ini tidak akan pernah hadir di hadapan Anda. Drafi buku ini penulis
“"sempurnakan dalam perjalanan keliling Indonesia, darj Aceh hingga Papua, dari Lombok hingga Tanah
""Toraja. Demikian juga ketika saya harus terbang berjam-jam ke luar negeri, seperti ke Tokyo, Malaysia,

Guangzhou, Thailand, dan Eropa.
Kebanyakan buku tentang strategi menggunakan kerangka proses manajemen stratejik. Tidak banyak

yang menggunakan paradigma ekonomika strategi, seperti misalnya Bezanko, et al. (2000). Buku inj
menggunakan kedua perspektif paradigmatis ini, ditambah paradigma kontemporer terutama gerilya,

hypercompetition, dan competing on the edge. - -y : ‘
Buku ini juga membahas beragam mazhab yang dikenal dalam literatur manajemen, yang dituangkan

dalam rubrik “safari strategi”. Ibarat jamuan makan, buku.ml mel?yajfka{l Prasmanan strategi. Artinya,
beragam pilihan strategi dari strategi bisnis, korporat, internasional, aliansi, hingga bagaimana melaksanakan
strategi seperti tata kelola korporat (corporate governace), kepemimpinan, dan pengawasan, serta evalygs;
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telah penulis usahakan.-Segala komentar, kritik maupun- tanggapan mengenal buku ini-akan diterim
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Akhirnya, segala kesalahan dan kekurangan adalah tanggung jawab penu
hanya karena ridho, tuntunan, dan petunjuk Allah, Sang Maha Pencipta.
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